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nes que devinieran de nuesta etapa de indagación.

Por ejemplo: “En función de las encuestas que hicimos a lec-

tores del periódico en seis puntos de venta (mencionar cuá-

les y el criterio de selección de los mismos) consideramos 

que este producto se consume principalmente por su credi-

bilidad, es un periódico que se percibe objetivo en cuanto 

a su linea editorial. Ese posicionamiento, ese atributo de se-

riedad, debemos sostenerlo.

La idea es que este periódico se perciba serio, actualizado y 

moderno que siga siendo una nueva versión del mismo me-

dio pues la credibilidad es el mayor capital que puede tener 

un periódico. Esto nos lleva a proponer cambios graduales 

en etapas y aquí presentaremos los cambios que se realiza-

rán en una primera etapa”

Dicho esto, que es lo que determina las decisiones de diseño 

que mostraremos, podríamos pasar a enumerar los cambios 

que proponemos y que pueden visualizarse en nuestros di-

seños. Es ideal -casi imprescindible- mostrar nuestra pro-

puesta visual acompañando esta explicación. Aquí debemos 

pensar qué partes de un producto mostrar. En un periódico 

es muy importante comenzar mostrando su portada ya que 

es lo único que se ve en el punto de venta.

Por ejemplo: “Decidí hacer una propuesta de periódico en 

el cual la imagen principal tome más protagonismo, este es 

el camino que vienen transitando los medios periodísticos a 

nivel internacional y que ha demostrado buenos resultados. 

Por ello en la portada hay una imagen de gran tamaño, de un 

plano general (lo que demarca una posición objetiva), acom-

pañada por un cuadro de texto con titular, bajada y avances 

de la nota principal. También en el espacio inferior vemos 

otros dos cuadros de texto con los avances de noticias se-

cundarias. 

Como puede verse la retícula al trabajar en 16 columnas se 

vuelve indetectable, se flexibilizan los manejos de los espa-

cios, lo que hace que el periódico se vea innovador y mo-

derno y deje atrás el aspecto TRADICIONAL que se percibía 

como uno de los puntos negativos. 

La tipografía elegida es una tipografía sans serif que per-

mite impacto y legibilidad a distancia a la vez que da un 

aspecto de MODERNIDAD. Pero a la vez las proporciones 

de esta fuente se asemejan a las de la tipografía que venía 

utilizando el periódico y tiene idéntica cantidad de varia-

bles. Esto pensando en que el cambio no sea tan drástico 

que los lectores no sean capoaces de reconocer el medio en 

el punto de venta.

La GAMA CROMÀTICA que definí es la siguiente (se mues-

tra a la audiencia) el color azul petróleo como tono principal 

para la marca y algunos elementos del diseño como ser ti-

tulares y las capitulares, acompañado de un sepia para mis-

celáneas y planos de color y un verde claro pensado sobre 

todo para recuadros de texto para no abandonar de plano 

Abrir el espacio 
al intercambio de ideas

los tonos verdes que venía utilizando el periódico. Es una 

paleta sobria, que denota seriedad.

Aquí vemos un ejemplo de portada con imágenes de alta ca-

lidad y podemos ver una infografía (cambio de diapositiva a 

una página interior) con fotografías e ilustraciones”

Nótese el lenguaje técnico.

Podemos expresar por último, nuestra apreciación acerca 

de qué otras acciones de comunicación podrían ayudar en 

beneficio de este cambio. Por ejemplo podemos sugerir que 

este cambio debería ser acompañado de una previa comu-

nicación acerca de que el periódico es un nuevo periódico, 

mejorado, y que este cambio responde a una preocupación 

por cumplir mejor con las expectativas de los lectores ac-

tuales, etc, etc. Si queremos delineamos las principales 

ideas que podrían implementarse sin entrar en detalles pues 

ese trabajo aun no nos fué encargado.

Es importante para cerrar la presentación, abrir el diálogo 

a la audiencia. Por ejemplo: “Me gustaría conocer sus apre-

ciaciones y si alguien tiene alguna pregunta responderla”

Seguramente luego de este intercambio algo en nuestro 

proyecto cambiará, muy probablemente para mejor. 

En el caso de un profesional, es importante reconocer que 

nadie conoce un producto/servicio como el propio comi-

tente. En el caso de un alumno, es importante recordar que 

cada instancia a transitar es parte de un proceso de apren-

dizaje y que la interacción con el docente es una posibilidad 

de repensar las definiciones, los propios criterios que están 

en formación y de incorporar nuevos conocimientos o ex-

periencias.
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Web site institucional

Fábrica recuperada

Grisinópolis
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