
PORTFOLIO AGUS COLUNGA

ALUMNOS UCES

ILUSTRACIONES DIGITALES

D
IS

EÑ
O

 6
. 

D
O

CE
N

TE
 A

RM
A

N
D

O
 O

LI
N

H
A

U
S

ILUSTRACION EN 
TINTA Y LAPIZ
IMAGEN DE TAPA

contacto@aguscolunga.com.ar

10 ucEs.dG · enseñanza y aprendizaje del diseño 
año 01 • n° 1 • marzo 2011 • agosto 2011 • argentina
issn: 2344-9551



PORTFOLIOAGUS COLUNGA

TI
PO

G
RA

FI
A 

3.
 D

O
CE

N
TE

 B
ET

IN
A 

N
A

A
B

DISEÑO DE ENVASES Y PRODUCTOS.
DOCENTE JORGE BARDELAS

VANINA CASELLA
vanina.a.casella@hotmail.com
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EL CRUCE DE LOSANDES
GRANDES HITOS

HAZAÑAS

ES CONSIDERADO COMO UNO DE LOS

ASÍ  COMO TAMBIÉN UNA DE LAS MAYORES
DE LA HISTORIA ARGENTINA,    

DE LA HISTORIA MILITAR
SAN MARTÍN 1815 Y 1816SE AVOCÓ DURANTE LOS AÑOS

A FORMAR EL EJÉRCITO DE LOS ANDES.
EL DÍA 5 DE ENERO DE 1817, EL EJÉRCITO SE DIRIGE FORMADO DE GRAN PARADA HASTA MENDOZA DONDE

JURAN LA BANDERA CELESTE Y BLANCA DEL EJÉRCITO
Y COMO PATRONA, A LA VIRGEN DEL CARMEN.
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MATERIA DISEÑO EDITORIAL
EXTENSION
PROYECTO DE ALUMNOS

NICOLAS ALVAREZ, LUCILA CAMPOS BALBUENA, LEANDRO CABALLERO, CAMILA BOURDIEU

OBJETIVO 
Realizar un proyecto de revista para ofrecerle 
a la organización que le sirva a la misma como 
órgano de difusión a fin de cumplir los objetivos 
de la misma.  

DIFERENCIAL DE PRODUCTO
El carácter de académicos e historiadores de los 
autores de los textos.

TEMATICA: Notas acerca de temas históricos 
realizadas especialmente para la publicación por 
los integrantes de la fundación.

PERIODICIDAD: Trimestral.

PUNTOS DE VENTA: Kioscos de diarios.
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EXTENSION
MATERIA DISEÑO EDITORIAL

NICOLAS ALVAREZ, LUCILA CAMPOS BALBUENA, LEANDRO CABALLERO, CAMILA BOURDIEU

EL CRUCE DE LOSANDES
PERSONAJES /

Monte Aconcagua                                           

Media
del Cruce                                                             

Comienza 
el malestar                                                          

Nivel del mar                                                              

Trastornos de la altura
Agitación, Mareos, Ahogo

LA PARTIDA

LA VICTORIA FINAL

SANTIAGO

Paso Los Patos

Paso 
Uspaliata

MAIPÚ

TALCAHUANO
Cavilán

Cunpaligüa

Cancha 
Rayada

Cancha 
Rayada

Chacabuco

Chipolas

Puntos  Claves

Trayecto

BATALLA CHACABUCO2

3 4

1

CANCHA RAYADA

SAN MARTIN
el que ideó el plan y 
José de San Martín fue

quién llevó a cabo la 
Expedición Libertadora 
de Chile y del Perú.  
La cual gracias a su 
gran ingenio y buena 

-
fante y gloriosa.

VESTIMENTA

ARMAMENTO                 

 TROPAS

TRANSPORTE

MULASDE
TRASPORTE

El ejercito se va a conformar con aproximadamente 3.800 

patriotas chilenos que emigró a Mendoza después del Desastre 

de Rancagua), 1.200 milicianos como tropa de auxilio (para 

conducción de víveres y municiones), 120 barreteros y 21 piezas 

3.800

10.600

CABALLOS
DEPELEA
1.600

SOLDADOS

P

de pelea y 10.600 mulas de transporte, por lo que todo el 

personal realizó el cruce montado. Arribaron a Chile 800 caballos 

y 3.800 mulas aproximadamente. Fue la primera vez que se 

LAS

1.600
SABLES

1.119
BAYONETAS

1.400
PISTOLONES

22
CAÑONES

BANDOLERA

PENACHO DE LANA

SABLE

BOTAS DE CUERO

Todo el ejercito se reúne con 

los patriotas que vienen del 

sur. Al luchar con el bando 

chileno son derrotados, pero 

siguen con la conquista.

El ejército de San Martín, 

tras cruzar los Andes, triunfa 

en su primera batalla y 

enseguida entra en Santiago.

18 de enero de 1817 José de 

San Marín, Bernardo 

O´Higgins y Miguel E.Solre 

partieron desde El Plumerillo 

con la columna principal. 

5 de Abril de 1818 derrota 

definitiva de los soldados en 

Maipú.

6.999 M

3.000 M

1.000 M

0 M

LA ALTURA

ESTRATEGIA EN PUNTOS DE VENTA
Impacto visual. Que se diferencie visualmente de 
lo tradicional (competencia) para ello se buscó 
realizar puestas donde la tipografía es el elemen-
to protagonista (inclusive en tapa que se compo-
ne únicamente con tipografía).



TALLERES DISEÑO 4

ALUMNO ALEJANDRO ZORZI
DOCENTES DG DANIEL OTEIZA Y DG JUAN IGNACIO FONTANA

ALUMNA CAMILA JANTUS

ALUMNA ESTEFANIA CALVO
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TALLERES

DISEÑO MULTIMEDIA 1
DOCENTES LIC. NATALIA MIGLINO Y DG MARIANO INGERTO

ALUMNA CINTHIA RIVEROS
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