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REVISTA UCES.DG8

Diseño y Comunicación Visual II
Titular: Oteiza, Daniel Gonzalo. JTP: Fontana, Juan Ignacio • Año 2011

Trabajo Práctico

LENGUAJE GRÁFICO

Generar tres piezas 

gráficas. Lograr obtener 

una síntesis del rostro 

de un personaje famoso 

partiendo de una imagen 

fotográfica. Conceptos 

relacionados al personaje. 

Uso de tipografía. 

Relación imagen-texto. 

Jerarquización de la 

información. Análisis y 

estructura. 

Utilización de diferentes 

lenguajes gráficos, 

técnicas y materiales.

Charly García

Alumna: 

Annelise Melina García 

Marzziotti

Año 2011.

Personaje asignado “Charly García”

Láminas de proceso del trabajo

Láminas de proceso del trabajo
Diseño de Postales

Pieza 1: Técnica stencil. Conceptos: rebeldía, desprolijidad. 

Pieza 2: Técnica metal, hojalata. Conceptos: rigidez.

Pieza 3: Tipografía seleccionada y relación imagen-texto teniendo 

en cuenta los escritos realizados por el personaje.
+ Por Annelise Melina García Marzziotti
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REVISTA UCES.DG8

Diseño y Comunicación Visual II
Titular: Oteiza, Daniel Gonzalo. JTP: Fontana, Juan Ignacio • Año 2011

Trabajo Práctico

LENGUAJE GRÁFICO

Generar tres piezas 

gráficas. Lograr obtener 

una síntesis del rostro 

de un personaje famoso 

partiendo de una imagen 

fotográfica. Conceptos 

relacionados al personaje. 

Uso de tipografía. 

Relación imagen-texto. 

Jerarquización de la 

información. Análisis y 

estructura. 

Utilización de diferentes 

lenguajes gráficos, 

técnicas y materiales.

Charly García

Alumna: 

Annelise Melina García 

Marzziotti

Año 2011.

Personaje asignado “Charly García”

Láminas de proceso del trabajo

Láminas de proceso del trabajo
Diseño de Postales

Pieza 1: Técnica stencil. Conceptos: rebeldía, desprolijidad. 

Pieza 2: Técnica metal, hojalata. Conceptos: rigidez.

Pieza 3: Tipografía seleccionada y relación imagen-texto teniendo 

en cuenta los escritos realizados por el personaje.
+ Por Annelise Melina García Marzziotti
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Personaje asignado “Mahatma Gandhi ”

Láminas de proceso del trabajo

Diseño de Postales

+ Por Sofía Uribelarrea

Trabajo Práctico

LENGUAJE GRÁFICO

Mahatma Gandhi 

Alumna: 

Sofía Uribelarrea

Año 2011.

Postal
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nicación que deberán ser tenidos en cuenta como input 

de esta ecuación intelectual a la que llamamos proceso 

de diseño. Deberemos considerar entonces entre otras 

cosas:

• Los tiempos de los que disponemos para realizar el dise-

ño así como los tiempos de que disponemos para la pro-

ducción (impresión, programación);

• El presupuesto con el que contamos (puede ser 

explicitado por el comitente o puede ser deducido, 

de acuerdo al caso);

• Los recursos humanos de que disponemos (personal a 

cargo/posibilidad de tercerizar procesos/proveedores).

Hasta aquí, se han señalado tres momentos cronológicos 

cada uno de los cuales contiene una serie de fases que im-

plican un movimiento dialéctico en tanto y en cuanto las 

actividades que permiten, por ejemplo, llevar a cabo la 

investigación o relevamiento (momento 2) no se articulan 

entre sí de modo lineal sino que a partir del análisis de 

las comunicaciones en el mercado o de la identificación 

de cierto lenguaje gráfico, los diferenciales del producto 

a ser destacados en la comunicación pueden reformular-

se o ajustarse lo cual puede llevar a rever las decisiones 

acerca de las estrategias para con el público objetivo. La 

misma concepción en términos de etapas que se oponen y 

superan puede aplicarse a los momentos 1 y 3.

Este modo de pensar un proceso de diseño gráfico se 

identifica con la necesidad de descubrir y de validar lo 

que se haya descubierto, tal como acontece en todo pro-

ceso de producción de conocimiento. Entonces, construir 

una pieza comunicacional no se aleja de una estructura 

que se analiza lógicamente (Samaja, 1999). Arribaría-

mos de este modo a una etapa de ideación y puesta en 

marcha de los procesos intelectuales para llegar a una 

primera conceptualización (4) o toma de partido. Defini-

ríamos entonces: qué vamos a comunicar. 

Luego llegaría la etapa de proyectación y en una primera 

instancia serán definidas cuestiones generales como el 

estilo, el lenguaje gráfico y la estética de la comunicación 

(5). Definiríamos por tanto: cómo vamos a comunicarlo.

En una segunda etapa definiríamos los elementos del di-

seño (6) que son pertinentes para traducir en imágenes 

ese Cómo. Estaríamos entonces poniendo en considera-

ción qué recursos gráficos permitirían y potenciarían los 

efectos que deseamos lograr con la pieza gráfica. Defini-

ríamos así: a través de qué elementos gráficos lo vamos 

a comunicar.

Tendríamos entonces una propuesta gráfica (7) que será 

el resultado de todo el proceso anterior y que somete-

remos al criterio del comitente. Finalmente la etapa de 

producción (8) da cierre al ciclo de proyectación, allí el 

resultado del proceso de diseño se ve concretado en una 

pieza gráfica (en soporte papel o bits). 

A modo de síntesis
 
 El recorrido de las páginas anteriores pone de ma-

nifiesto que, a veces, distancias que parecen inmensas entre 

saberes o prácticas profesionales son sólo diferencias en los 

modos de concebir y utilizar ciertas competencias técnicas. 

Así como el investigador necesita de la creatividad y hasta 

de la intuición, el diseñador requiere procesos lógicos, to-

mar decisiones conceptuales y fundamentar su producción. 

El método y el diseño, la lógica y la creatividad articuladas 

para dar cuenta de nuevos productos.

 Gabriela Iglesias   Alina Montanaro
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Diseño Multimedia I
Titular: Miglino, Natalia. Adjunto: Ingerto, Mariano. 
JTP: Cauda Ferreira, Alejandra. • Año 2011

Trabajo Práctico

SITIO WEB 

1. Diseñar y maquetar el 

Index de la web que se 

encuentra desarrollando 

en la cursada estructurado 

en tablas y/o divs, (que no 

realice scroll horizontal). 

2. Diseñar y maquetar 

en .html una página de 

la estructura interna del 

sitio, que deberá incluir 

conjuntamente texto e 

imágenes. 

3. Diseñar y maquetar en 

.html la página que incluye 

el formulario de contacto 

del site. 

4. Incluir un estilo de hoja 

en cascada externo con 

la declaración de estilo 

de textos (párrafos y 

encabezados) vinculado a 

la web. 

5. Vincular el index y 

las dos páginas internas 

(desarrolladas en ítem 2 y 

3) para que funcione como 

sitio web. 

Presentación

1. El T.P. es entregado en 

formato digital. 

2. Formato CSS y formato 

HTML.

Alumno: 

Nicolás Alvarez 

Año 2011.

Diseño de un sitio Web Pantalla presentación del sitio (punto 1)

Zoom al diseño de la botonera 

o menu. 

Diseño de pantalla estructura 

interna del sitio. (punto 2) 

Diseño de formulario de 

contacto. (punto 3) 

+ Por Nicolás Alvarez
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REVISTA UCES.DG14

Tipografía I
Titular: Catopodis, Miguel. Adjunta: Angelastro, Verónica. 
Ayudante Alumno: Gullino, Mauro • Año 2011

Trabajo Práctico

TIPOGRAFÍA PARA 

MUSEOS

Diseñar piezas tipográficas 

de un Museo perteneciente 

al Gobierno de la Ciudad 

de Buenos Aires. 

Seleccionar 

adecuadamente familias 

tipográficas en función de 

la propuesta comunicativa. 

Manejar relaciones 

espaciales entre signos, 

palabras y textos. Trabajar 

expresivamente con los 

signos tipográficos.

Presentación

1. Afiche institucional. 

Expresar las características 

esenciales del museo, además 

de promover la identificación, 

reconocimiento y recuerdo del 

mismo.

2. Set de cuatro (4) posavasos 

que responda a la 

aplicación tipográfica en ge-

neral para el museo y desper-

tar el interés del público para 

uso personal o para regalar.

Alumnos/as: 

Ignacio Caramutti

Giuliana de San Martino

Gónzalo Cortijo

Año 2011.

Afiche Institucional del Museo

Museo de Arte Moderno 

de Buenos Aires
Pieza 1: Afiche A3

+ Por Giuliana de  San 
Martino

Museo de Arte Popular 

“José Hernández”
Pieza 1: Afiche A3

+ Por Ignacio Caramutti

Afiche Institucional del Museo
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AÑO 02 • N° 3 • MARZO 2012 • AGOSTO 2012 • ARGENTINA
ISSN: 2344-9551



ta
lle

re
s 

uc
es

.d
g

REVISTA UCES.DG14

Tipografía I
Titular: Catopodis, Miguel. Adjunta: Angelastro, Verónica. 
Ayudante Alumno: Gullino, Mauro • Año 2011

Trabajo Práctico

TIPOGRAFÍA PARA 

MUSEOS

Diseñar piezas tipográficas 

de un Museo perteneciente 

al Gobierno de la Ciudad 

de Buenos Aires. 

Seleccionar 

adecuadamente familias 

tipográficas en función de 

la propuesta comunicativa. 

Manejar relaciones 

espaciales entre signos, 

palabras y textos. Trabajar 

expresivamente con los 

signos tipográficos.

Presentación

1. Afiche institucional. 

Expresar las características 

esenciales del museo, además 

de promover la identificación, 

reconocimiento y recuerdo del 

mismo.

2. Set de cuatro (4) posavasos 

que responda a la 

aplicación tipográfica en ge-

neral para el museo y desper-

tar el interés del público para 

uso personal o para regalar.

Alumnos/as: 

Ignacio Caramutti

Giuliana de San Martino

Gónzalo Cortijo

Año 2011.

Afiche Institucional del Museo

Museo de Arte Moderno 

de Buenos Aires
Pieza 1: Afiche A3

+ Por Giuliana de  San 
Martino

Museo de Arte Popular 

“José Hernández”
Pieza 1: Afiche A3

+ Por Ignacio Caramutti

Afiche Institucional del Museo
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Museo de Esculturas “Luis Perlotti”
Pieza 1:  Afiche A3
Pieza 2: Set de posavasos 16 x 11 cm

+ Por Gónzalo Cortijo

Afiche Institucional del Museo

Trabajo Práctico

POSTALES

TIPOGRÁFICAS 

Trabajar expresivamente 

con los signos tipográficos. 

Investigar las cualidades 

formales tipográficas. 

Desarrollar la creatividad 

en torno a la utilización 

de las formas alfabéticas. 

Generar sistemas gráficos 

basados en la Tipografía.

Presentación

Sistema de postales en forma-

to 16 x 11 cm. En el frente de 

cada una deberán comunicar 

un concepto.

+ Por Mercedes González

Sistema de Postales Tipográficas
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REVISTA UCES.DG32

PORTFOLIO

Florencia Hales  

Actualmente Licenciada 

en Diseño Gráfico y 

Comunicación Visual.

Alumna período desde el 

2007-2011. 

Diseño IV Pictogramas /  Señaletica

Portfolio

Diseño Editorial / Suplemento Cultura

+ Por Florencia Hales
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REVISTA UCES.DG32

PORTFOLIO

Florencia Hales  

Actualmente Licenciada 

en Diseño Gráfico y 

Comunicación Visual.

Alumna período desde el 

2007-2011. 

Diseño IV Pictogramas /  Señaletica

Portfolio

Diseño Editorial / Suplemento Cultura

+ Por Florencia Hales

JUNIO 2012 33

Diseño de Identidad Institucional / Gráfica para Museo

+ Por Florencia Hales y  Agustina Colunga Richmond
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