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Resumen:

En las sociedades hipermediatizadas el humor impera. Los discursos risibles cada vez
mas se articulan en las practicas cotidianas y profundizan su presencia en espacios que
antes estaban dominados por lo serio y que, con el paso del tiempo, la mediatizacion fue
transformando. En este contexto, surgen nuevas especies risibles producto de la
emergencia de individuos y colectivos productores de discursividades.

Con este trabajo nos centramos en la parodia colectiva y colaborativa realizada a
Coherencia por favor. Individuos amateurs y fakes, medios e instituciones tomaron
como blanco una cuenta de humor politico durante el proceso electoral argentino en
2023, mas precisamente los dias posteriores a que el candidato oficialista ganara la

instancia general de la eleccion. Para acompafar los resultados, desde las redes sociales
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emergid una campafia con el fin de instalar ideas opuestas a las promovidas en las
publicaciones de la cuenta y vinculadas al partido opositor de la ultraderecha.

Sin un éxito prolongado en el tiempo, lo que nos interesa estudiar del accionar son las
operaciones que caracterizan al humor contemporaneo y describir los rasgos de la
parodia hipermediatica. Es por eso que mediante este articulo nos proponemos explorar
cémo lo reidero articula y reconfigura las relaciones entre actores sociales, politicos e
instituciones, Para ello empleamos una perspectiva tedrica-metodoldgica del anélisis del
discurso y la sociosemiética y las teorias de la mediatizacién. Desde una evaluacion

contrastiva identificamos los sentidos en juego y las diferencias entre los discursos.
Palabras claves: Mediatizacion; Parodia; Redes sociales; Instituciones

Abstract:

In hypermediated societies, humor prevails. Humorous discourses are increasingly
integrated into everyday practices and are deepening their presence in spaces that were
once dominated by seriousness and have been transformed over time by mediatization.
In this context, new forms of humor emerge from the rise of individuals and groups
producing discourses.

This paper focuses on the collective and collaborative parody of 'Coherencia por favor.’
Amateur individuals, fake accounts, mass media, and institutions targeted a political
humor account during the Argentine electoral process in 2023, specifically in the days
following the official candidate's victory in the general election. In response, a
campaign emerged on social media aimed at promoting ideas contrary to those in the
posts of the account and linked to the far-right opposition party.

Although it did not achieve long-term success, what interests us is studying the
operations characterizing contemporary humor and describing the features of
hypermediated parody. Therefore, this article aims to explore how humor articulates and
reconfigures relationships between social, political, and institutional actors. We use a
theoretical-methodological perspective of discourse analysis and sociosemiotics, along
with mediatization theories. Through a comparative evaluation, we identify the

meanings at play and the differences between the discourses.

Keywords: Mediatization; Parody; Social Networks; Institutions
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Introduccién

No se puede pensar el devenir de la sociedad contemporanea sin reparar en el andamiaje
tecnoldgico y comunicacional que atraviesan las esferas de la politica, la cultura y la
economia. Asistimos a un momento historico en que la produccion discursiva es cada
vez mayor. Pocos son los espacios de la vida cotidiana que no estan alterados,
intrinsecamente, por el proceso de la mediatizacion. El sentido se ve afectado por
nuevas condiciones de circulacién caracterizadas por la interaccion de dos grandes
sistemas mediaticos, la emergencia de individuos y colectivos productores de
discursividades y la proliferacion de contenido risible en situaciones donde previamente
predominaba lo serio (Carlon, 2020; Fraticelli, 2023).

En este contexto, cobra relevancia la diversidad de la produccion reidera -memes, gift,
imagenes, videos, entre otros- en articulacion con el mundo de la politica y de
enunciadores -organicos como individuos y colectivos, fakes?; institucionales y medios-
. En las redes sociales mediaticas esas discursividades contemporaneas se constituyen
desde la colaboracién y participacion y, en ocasiones, generan giros de sentido. Entre
las especies risibles, nos interesa la parodia hipermediatica, es decir, las relaciones
intertextuales que se generan porque un texto imita y transforma a otro desde una
enunciacion ironica (Hutcheon, 2006), en un contexto de convergencia y divergencia de
los sistemas de medios.

Por tanto, en el siguiente trabajo indagamos las operaciones que caracterizan al humor
hipermediatico a partir de la parodia colectiva que individuos, medios e instituciones
realizaron a la cuenta “Coherencia por favor” -de ahora en mas CPF- dedicada al humor
politico, con una postura critica sobre ideas y politicos identificados con el peronismo
en Argentina; y con las medidas que hasta el 10 de diciembre de 2023 fueron llevadas a
cabo por el gobierno de Unidn por la Patria. El caso permite analizar el modo en que las
discursividades alteran los vinculos entre actores sociales, politicos e instituciones,
desde producciones risibles y sus procedimientos textuales. El resultado de las
Elecciones Generales del 22 de octubre de 2023 -donde el frente oficialista Unidn por la
Patria alcanzé el primer lugar- genero el descontento en la cuenta CPF y su colectivo de

seguidores, provocando un aumento en la circulacion de sus discursos; y, al mismo

1 Nos referimos a lo largo del articulo a enunciadores que no dicen quiénes son o que dicen ser quienes no
son, es decir, son andénimos y se ignora quién es el enunciador extra discursivo. Se construyen de ese
modo tanto en la instancia de produccion como en reconocimiento (Carlén, 2020).
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tiempo, generd otro flujo de sentidos que emergi6d desde operaciones intertextuales: un
colectivo parddico que complejizd los sentidos que se propagan en la sociedad
contemporanea. Es por eso que, en primer lugar, abordaremos el origen de la parodia a
CPF. En un segundo momento, nos enfocaremos en los posteos que realizan individuos
con el fin de burlar a la cuenta y generar, ademéas, una critica social abordando las
mismas tematicas que esta Ultima. En un tercer momento, puntualizaremos en las
operaciones discursivas de la cuenta parodica de CPF vy, finalmente, evidenciaremos la
expansion de los limites de la burla con la incorporacion de esta en las cuentas de

medios e instituciones.

Metodologia

En este trabajo se emplea una metodologia de analisis del discurso y sociosemiotica
(Verdn, 1987) con el fin de reconstruir las operaciones discursivas que componen la
parodia en la mediatizacion contemporanea. Si consideramos que lo risible esta definido
por las escenas enunciativas comunicacionales en las que se desarrolla, mas que por sus
rasgos textuales, es necesario adoptar un analisis enunciativo? de las publicaciones
(Verdn, 1985; Steimberg, 1993) ya que permitira estudiar de qué modo se producen las
parodias en un contexto de gran polarizacién politica y de complejidad producto de la
emergencia de nuevos actores de la mediatizacion y sus diversas operaciones como
productores de contenidos. Por otro lado, considerando que la parodia se genera en el
vinculo entre dos discursos, realizaremos una interpretacion comparativa para
determinar los sentidos que atraviesan a cada uno y evidenciar sus diferencias.

Para comprender el proceso que dio origen a la parodia de la cuenta de humor politico
es necesario identificar el contexto en el que emerge. Las publicaciones a analizar
corresponden al periodo electoral argentino que comenzé en agosto de 2023 y finalizo
en noviembre del mismo afio. Puntualmente, en este trabajo estudiaremos las
discursividades que fueron generadas en la red social X e Instagram por parte de
individuos, medios e instituciones luego de las elecciones generales, sucedidas el 22 de

octubre de 2023 cuyos resultados evidenciaron una ventaja para el candidato oficialista

2 Comprendemos a la enunciacion “como el efecto de sentido de los procesos de semiotizacion por los
que en un texto se construye una situacion comunicacional a traves de dispositivos que podran ser o no de
caracter lingiiisticos” (Steimberg, 1993, p.44)
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Sergio Massa hasta la instancia previa al balotaje, el 19 de noviembre, que tuvo como
ganador al candidato libertario Javier Milei®.

La campafia presidencial resultd atipica en comparacion a las ultimas dos décadas
porque el ascenso de Milei representd un escenario electoral de tercios. En la primera
vuelta del 22 de octubre, la sociedad debid votar entre la ultraderecha representada por
la formula Milei-Villaruel de La Libertad Avanza (LLA); otra opcion de derecha
encabezada por la férmula Bullrich-Petri, por Juntos por el Cambios (JxC); y la férmula
oficialista de centro, centroizquierda, Massa-Rossi de Unidn por la Patria, que obtuvo el
36% de los votos ubicandose en el primer puesto y accediendo a la instancia de balotaje
junto a Milei-Villaruel. Para el oficialismo significé una remontada debido a que en las
Primarias Abiertas Simultaneas y Obligatorias (PASO) habia obtenido el tercer lugar.
Tras quedar en el segundo puesto, Javier Milei tejio una alianza electoral con un sector
del PRO liderado por Patricia Bullrich y Mauricio Macri, dirigentes con los que se
encontraba enfrentado hasta antes del conteo de votos por considerarlos “parte de la
casta”. Conocidos los resultados de los comicios, la misma noche en el bunker de la
LLA el candidato dio sefiales de un acercamiento a JXC. En la mafana del 25 de
octubre, oficialmente la ex postulante Bullrich anuncio en una conferencia de prensa el

apoyo al candidato de ultraderecha.

La mediatizacién contemporanea

La perspectiva latinoamericana de las mediatizaciones evidencia que en las sociedades
actuales la produccion de sentido se ha complejizado por la emergencia de nuevos
sistemas mediaticos basados en Internet y las redes telefonicas, que se suman al ya
conocido sistema de medios de comunicacion masiva, y que estan en constante
convergencia y divergencia (Carlén, 2020).

La hipermediatizacién evidencia que no hay lugares fijos para los enunciadores
(individuos y colectivos pueden estar en produccion) y todos los participantes de la
comunicacion devienen productores de discursividades. Por tanto, los circuitos
comunicacionales no se conforman bajo las l6gicas de ciertos medios ni caracterizan
mundos distintos, sino que se componen por diferentes articulaciones entre los medios
masivos y los nuevos medios (Fausto Neto, 2010; Carlon, 2021a; Braga, 2012). Al

mismo tiempo, no tienen una sola direccion, la descendente -de arriba hacia abajo-

3 Es importante destacar que los discursos dialogan con textos, en algunos casos, generados previamente a
octubre de 2023.
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propia de los medios masivos como ocurria durante la hegemonia de los medios de
comunicacion masiva (Verdn, 2013). En esta nueva era, la comunicacion también puede
darse en direccidn ascendente -de “abajo” hacia “arriba”- y horizontal -entre pares-. En
ese sentido, cobra relevancia el estatuto de los enunciadores ya que no todos cuentan
con la misma jerarquia (Carlén, 2020).

El nuevo escenario genera transformaciones en cuanto a la conformacion de colectivos.
Desde la teoria de la mediatizacion, en las sociedades modernas y posmodernas la
construccidn de colectivos estaba asignada para los medios y las instituciones (Veron,
1997). Por ello, se reconoce a una clase de actores que la sociedad reconoce en un
momento determinado. Esto implica fendbmenos de actividad linglistica y en los
discursos se los identifica bajo una denominacién, se les atribuyen cualidades y
comportamientos especificos (Veron, 2013). Pero, por otro lado, los colectivos en la
nueva arquitectura mediatica también podemos analizarlos desde la definicién que los
describe como un agrupamiento de individuos concentrados en un foco central de
interés (Verdn, 2011 [2009]). Este procedimiento puede definirse como un colectivo de
comunicacion, un vinculo social capaz de disolverse tras finalizarse la escena
identificada.

En definitiva, cualquier cuenta en las redes sociales mediaticas puede construir un
colectivo hipermediatico desde sus reconocimientos: comentarios, likes, dislikes, el
compartir, etcétera. La diferencia entre un colectivo hipermediatico producido en las
redes sociales de uno generado por un medio masivo de comunicacion se da por la
convergencia de un publico mediatizado (que genera efectos con sus comentarios u
otras acciones discursivas), la individuacion de sus integrantes (producida al nivel de la
interfaz y discursivo) y una interaccion con baja mediacion institucional que habilita
saltos de escala en la mediatizacion (Fraticelli, 2019b).

La mediatizacion contemporanea también implica un escenario de convergencia
cultural, generada por la existencia y entrecruzamiento de los viejos y los nuevos
medios, como asi también de productores y consumidores que interactian de manera
impredecible, donde estos ultimos aprenden a emplear diversas tecnologias para
controlar el flujo de informacion (Jenkins, 2006). A través de una cultura participativa,
diferentes grupos utilizan la produccion y distribucion mediatica para satisfacer sus
propios intereses, activando flujos con herramientas comunicacionales que facilitan la

difusion informal e instantanea, lo que se vuelve un terreno propicio para las
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“comunidades de conocimientos”

, concepto que se vincula a individuos organizados
que ejercen un poder mayor en sus negociaciones con los productores mediaticos, a
través de operaciones de inteligencia colectiva, es decir, la suma total de la informacion
que poseen individualmente los miembros del grupo.

Bajo estas légicas participativas, las redes sociales estdn cada vez mas mediadas por
elementos iconicos®. Los dispositivos con conexion a Internet propician practicas de
creacion -nuevas précticas artisticas digitales basadas en operaciones de cortar y pegar,
derivar, mezclar, fusionar, filtrar, alterar, etcétera-, circulacion y recepcion de las
imagenes, que evidencian apropiaciones, ensamblajes y recombinaciones (Prada, 2018).
Un rasgo de gran importancia para nuestro trabajo es la emergencia del humor
hipermediatico, producto de que nos encontramos en la mayor produccion risible
mediatica de la historia, que aumenta su diversidad en cuanto a diferentes géneros y
estilos. La produccidn colaborativa y amateur también caracterizan el momento actual
reidero, diferenciandose de etapas anteriores en las que se hallaba bajo patrimonio de
profesionales. Desde sus redes sociales mediaticas, individuos o colectivos pueden
generar y hacer circular discursos risibles, a partir de operaciones que provienen del
mundo del arte (la intervencion, la apropiacion, la repeticion, entre otras). Por otro lado,
producto de la baja regulacion institucional, y a pesar de que las empresas de medios
cuentan con tecnologias y reglas que norman las producciones amateurs, se gesta un
crecimiento en la heterogeneidad de géneros y estilos, y el retorno de aquellos que
habian sido censurados por los medios masivos (por ejemplo, el regreso del humor
negro en la satira politica). Asi, los procesos risibles se complejizan ya que no dependen
de las instituciones sino de las acciones que realizan individuos y colectivos (Fraticelli,
2021).

El caso estudiado aporta a la complejidad que caracteriza al humor hipermediatico ya
que ademas de ser actores individuales y colectivos quienes generan contenido risible en
las redes sociales mediaticas, también lo hacen desde sus cuentas instituciones del
Estado y medios masivos de comunicacién, guiados por los principios de colaboracion y
en un contexto de inmediatez que reina en las redes. Es decir, luego de que individuos y

colectivos en las redes sociales en X se sumaran a parodiar diferentes publicaciones de

4 Jenkins toma el concepto de Lévy, quien explica que en Internet los individuos aprovechan sus
conocimientos individuales en pro de metas y objetivos compartidos.

® Siguiendo a Peirce (1974), un icono es un signo que refiere al objeto al que denota en virtud de rasgos
que le son propios. Las imagenes son iconicas pero también indiciales porque hay una relacion de
existencia con el objeto.
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CPF, aparecieron discursos parddicos del Ministerio de Transporte de la Nacién; del
Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnologia de la Provincia de Buenos
Aires y del medio masivo C5N.

La parodia: definicion y vinculo con la mediatizacion

Los significados de la parodia fueron modificAndose a lo largo de épocas y lugares, y
varios autores le dedicaron abordajes al concepto. De acuerdo al diccionario, la parodia
es una obra en prosa 0 en verso que toma por broma otras obras, retomando sus
expresiones e ideas pero en un sentido ridiculo o malicioso (Flores, 2014). Desde una
mirada general, la parodia se construye en torno a relaciones intertextuales, donde un
texto imita y transforma otro texto del cual toma distancia mediante una enunciacién
ironica que separa al enunciado y al enunciador (Fraticelli, 2019a).

Etimoldgicamente, parodia se compone por oda (canto) y para (a lo largo de, al lado).
El término, entonces, se vincula con cantar de lado, cantar en falsete; o con otra voz, en
contrapunto; o en otro tono, lo que implica deformar o transportar una melodia
(Genette, 1989 [1982]). De aqui se desprende que la parodia opera siempre sobre otros
textos, imitandolos y transformandolos. Considerando que en la Francia del siglo XV11°
era reconocida como una figura retorica, Genette (1989 [1982]) detalla que el término
parodia supone la investidura de un sentido distinto al texto parodiado, una intervencion
a través de una modificacion minima, distinguiéndose asi del pastiche, la satira y el
travestimiento burlesco.

Por su parte, Hutcheon (1981, 1993 [1985], 2006) define la parodia como “trans-
contextualizacion” ya que se produce una repeticion con diferencia, mediante el uso de
la ironia lograda a través de la superposicion. Su forma implica la incorporacion del
texto parodiado, pero su funcion es resaltar el contrapunto: la parodia afirma en la
negacion, es una transgresion autorizada. La autora destaca la importancia del contexto
comunicacional para el desarrollo de la parodia, enfatizando el vinculo entre el autor y
el receptor -caracter dialdgico- y el rol de la interpretacion. En linea con lo explicado, la
ironia es fundamental para la parodia por su especificidad doble: semantica (lo que se
dice/lo que se quiere que se entienda), y pragmatica (el marco enunciativo). El lector

debe tener un grado de compromiso con el intertexto para acceder al placer de la ironia,

® Durante siglos previos, en el carnaval medieval, la parodia comprendia otro significado, alejada de la
parodia moderna que se vincula a lo negativo y formal. El segundo mundo de la cultura popular se
construia como parodia de la vida ordinaria (Bajtin, 1987).
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dado entre la complicidad y la distancia; competencias que le permitan interpretar la
inversion seméantica del texto parodiante. Como adaptacion, la parodia es contingente,
sujeta a un momento historico en el cual se desarrolla. Asi pues, recalca el peso de la
especificidad pragmatica, sin dejar de lado la posicion del enunciador en su
intencionalidad.

No obstante, dicho marco irénico no determina que el fundamento sea Unicamente
burlesco ya que al otro extremo de la ironia se encuentra un juego parédico que conjuga
la critica con lo ludico. Es por eso que Hutcheon describe un ethos irénico, aceptado
como burlén; un ethos satirico, que esta codificado mas peyorativa o0 negativamente; y
un ethos parddico, marcado negativamente desde lo ridiculo. La superposicion del ethos
de la parodia y la satira lleva a la autora a identificar dos direcciones, “debido al hecho
de que el "blanco™ apuntado por la parodia es siempre otro texto o una serie de
convenciones literarias, mientras que el fin de la satira es social o moral y, por
consiguiente, extratextual” (Hutcheon, 1981, p. 184). Aparece asi un tipo de parodia que
es satirica pero conlleva un blanco intertextual, es decir, la parodia satirica; y la satira
parddica, con un objeto fuera del texto pero que utiliza la parodia para realizar su
correccion.

Siguiendo esta idea, podemos reconocer que, en nuestro caso, la parodia a Coherencia
Por Favor posee, a su vez, una funcion critica. Es decir, que esta presente no solo un
"blanco™ apuntado por la parodia -la cuenta de CPF con sus publicaciones, es decir un
blanco intertextual-, sino que ademas se produce la satira parddica, aquella, como lo es
la critica a la moral de politicos y ciudadanos libertarios desde las publicaciones de
individuos, colectivos, medios e instituciones retomando operaciones discursivas de la
cuenta de CPF.

Los estudios del humor muestran que lo parddico esta atravesado por géneros, formatos
televisivos y momentos de la vida social y cotidiana. En definitiva, permiten
comprender la parodia como un fendmeno de la cultura que actda en y, al mismo
tiempo, atraviesa a las comunidades (Flores, 2014). En lo que respecta a los medios
masivos, principalmente a la television, la parodia aparece desde los inicios de esta —en
la década del 60— restringidas a algunos sketches y realizadas a géneros, formatos y
estilos televisivos; pero a lo largo del tiempo abarc6 mayores espacios de los programas
—décadas del 80 y 90—, donde se produjo un giro metadiscursivo: la parodia también se
realizé a programas desde una critica ironica, con un espectador que conocia la grilla de

programacion 'y los lenguajes de la television (Fraticelli, 2019a). En la
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hipermediatizacion, estas adquieren nuevos rasgos —se producen parodias a formatos
televisivos o a productos mediticos como también burlas a otros géneros desde las
redes sociales medidticas— aunque contintan los procesos intertextuales propios del
género y los medios masivos, atendiendo a las transformaciones del sistema mediatico

actual como veremos en nuestro caso de estudio.

Parodiar al humor: el caso de Coherencia por favor

Coherencia Por Favor (CPF) es una pagina de humor politico que surgio en el afio 2016
en Facebook’. Actualmente cuenta con 1 millon 300 mil seguidores en esa red social.
Tras la pandemia del COVID-19, en 2020 se extendié a Instagram® -donde posee 642
mil seguidores y mas de 9 mil publicaciones-, y en 2021 a X° (ex Twitter) -40 mil
seguidores y mas de 6 mil posteos a julio de 2024-1°, La pagina construye un enunciador
fake ya que, desde un analisis en produccion, se da a conocer con este nombre de
fantasia, sumado a que no hay una identificacion de individuos que administren el
proyecto mediatico, y la imagen de la cuenta es un logo. Desde reconocimiento, sus
seguidores aceptan la enunciacion en la que no se devela la identidad de quien o quienes
producen las publicaciones que comparten (Carlon, 2020). En ese contexto, en
ocasiones sus publicaciones se realizan de manera colaborativa, esto es posible de
identificar ya que se menciona, a partir del arroba, al individuo que aportd en la
elaboracion de la placa. En la biografia del perfil de la cuenta de X (@CoherenciaFavor)
se presentan de esa manera: Somos un lugar donde todos pueden expresar sus ideas.
Combatimos, nos divertimos y usamos las buenas ideas de todos para generar
contenido.

Si bien en la sociedad hipermediatizada reina el régimen de la imagen, por lo que lo
iconico predomina sobre lo simbolico (Prada, 2018; Bitonte y Griguelo, 2017), gran
parte de las producciones de CPF se caracterizan por una combinacion de ambas: el
contenido de la pagina parodiada adopta la forma de “placas™ de fondos lisos de colores

diversos sobre los que se disponen frases o enunciados breves; y el texto presenta una

’ Coherencia por favor. (s.f.). Inicio [Pagina de Facebook]. Facebook. Recuperado el 9 de noviembre de
2024 de https://www.facebook.com/coherenciaporfavor

8 porfavorcoherencia [@porfavorcoherencia]. (s.f.). Publicaciones [Perfil de Instagram]. Instagram.
Recuperado el 9 de noviembre de 2024 de https://www.instagram.com/porfavorcoherencia/

9 Coherencia por favor [@CoherenciaFavor]. (s.f.). Tweets [Perfil de Twitter]. Recuperado el 9 de
noviembre de 2024 de https://twitter.com/CoherenciaFavor

10 Datos tomados en julio de 2024.
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tipografia estdndar, con alineacion a la izquierda y un interlineado sencillo. En
ocasiones acompafian imagenes y siempre aparece la firma de la cuenta en cada placa.

El contenido de esas publicaciones vehiculiza la agenda meditica de la Argentina desde
una posicion fuertemente critica para con los sectores considerados progresistas,
precisamente hacia figuras e ideas vinculadas al peronismo-kirchnerismo; al tiempo que
reproduce estereotipos e imaginarios sociales hegeménicos!t. El trabajo de
investigacion titulado EI humor politico hipermediatico. Sus circulaciones, operaciones
y modalidades'? identificd que las especies risibles que mas aparecieron en la cuenta
CPF durante diferentes momentos de las elecciones presidenciales de 2023 -y que en
parte coincide con el periodo seleccionado para este estudio- son la burla y la satira
hacia el gobierno, politicxs, el Papa, personalidades mediaticas, colectivos LGTB+ y el
movimiento feminista. De ese modo, la cuenta se identifica ideologicamente con el
partido de LLA, liderado por el economista Javier Milei2,

La parodia a CPF tiene un origen colaborativo en la red social X, e inicia el dia después
de realizarse las elecciones generales, el 23 de octubre de 2023, generando una gran
propagacion desde ese momento hasta el 25 de octubre (luego decrece su circulacion).
Las publicaciones que comenzaron desde las cuentas de individuos amateur se
expandieron a enunciadores fakes y alcanzaron medios e instituciones hasta llegar a la
generacion de una pagina web con el fin de crear las placas de manera rapida y sencilla.

La reconstruccion de lo sucedido muestra que los procesos parddicos comienzan en un
intercambio entre enunciadores, que realizan diferentes aportes para una causa comun:
contrarrestar las ideas que circulan desde las publicaciones de CPF tomando sus mismos
rasgos retdricos y, en ocasiones, tematicos y enunciativos. Los primeros registros no
evidencian una gran propagacion de las publicaciones por parte de amateurs, pero con el

paso de los minutos individuos con mayor jerarquia comparten la propuesta de hacer

1 Incluso en diciembre de 2022, el ex presidente Mauricio Macri compartié una publicacion de CPF.

(22 de diciembre de 2022). Macri en modo troll: compartié un meme de coherencia por favor. Minuto 1.
https://www.minutouno.com/politica/mauricio-macri/macri-modo-troll-compartio-un-meme-coherencia-
favor-n5611399

12 os resultados son parte de los trabajos sobre humor y mediatizacion realizados en el marco del
Proyecto PRI (Programa de Reconocimiento Institucional de Investigaciones de la Facultad de Ciencias
Sociales) dirigido por Damién Fraticelli e integrado por Josefina De Mattei, Camila Pereyra, Cristian
GOmez Blanco, Florencia Vega, Ernesto Palmeiro, Delfina Trapani y Katherine Molina Nicole.

13 Milei empez6 a hacerse conocido por su paso en diferentes programas de television y una actividad
constante en las redes sociales. En 2021 fund6 el partido La Libertad Avanza (LLA) e ingresd
oficialmente su carrera en la politica argentina tras obtener dos bancas en la Camara de Diputados. EI 19
de noviembre de 2023, con el 56% de los votos gand la segunda vuelta contra Sergio Massa, accediendo a
la presidencia de la Nacion. El antiestatismo y la retérica “antipolitica” outsider como algunas de las
invariantes de su discurso.
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una camparia en contra de la cuenta, lo que genera no solo produccion risible de manera
casi instantanea sino un acuerdo de como accionar desde las respuestas e interacciones a
Sus posteos.

El 23 de octubre a las 1:33 p.m. @RochiFederico publica: Empecemos a hacer camparia
con las visuales de coherencia por favor'®, A los pocos minutos @stephihojman postea:
FAN de la campafia de arruinarle el formato a los de coherencia por favor®. A las 2:18
p.m la cuenta @profetaArgen escribe: Los fakes de coherencia por favor en contra del
incestuoso tienen que circular por todos los chats, grupos y estados de WhatsApp. A
militar la confusion compafieros®®. En las respuestas a esta publicacion, la de mayor
interaccién que encontramos, identificamos que individuos y fakes hacen su aporte para
el objetivo comin, sea compartiendo placas, herramientas para su produccion u
opinando sobre el proceso para parodiar la cuenta de manera colectiva. Por ejemplo:
@respawnjpg expuso: .Aca dejo una plantilla de canva para el que la necesite, junto al
link para su edicion!’, mientras @onlinemami_ agrega que La letra es montserrat bold
1118 y @nisekeponer suma: A meter mucho en facebook y cadenas de WhatsApp?®, entre

otros comentarios.

i. Maxi Tassi s 0 &

Alguien que haga una pagina de Instagram de Coherancia por Favor
Indignado con un nombra parecido v vamos todos a seguirlay a

compartir. Les tenemos que ganar todos los espacios jaja

2243 p. m. 23 oct. 2023 « 1.072 Reproducciones

- 114 O . [ x

Imagen |. Captura de pantalla de la cuenta @MaxiTassi en X.

14 291 Reproducciones, 1 RT y 11 likes. rochifede. [@RochiFederico]. (23 de octubre de 2023).
empecemos a hacer campafia con las visuales de coherencia por favor [Tweet]. X
https://twitter.com/RochiFederico/status/1716493133351915954

15 pibito. [@stephihojman]. (23 de octubre de 2023). FAN de la campafia de arruinarle el formato a los
de coherencia por favor [Tweet]. X. https://twitter.com/stephihojman/status/1716500876817322243

16 509 mil reproducciones, 80 comentarios, 609 RT y 9 mil Likes. 5 El Editor(1(]. [@ProfetaArgen]. (23
de octubre de 2023). Los fakes de coherencia por favor en contra del incestuoso tienen que circular por
todos los chats, grupos y estados de WhatsApp. A militar la confusion compafieros [Tweet]. X
https://twitter.com/ProfetaArgen/status/1716504445859533108

17 tugo.jpg. [@respawnjpg]. (23 de octubre de 2023). Aca dejo una plantilla de canva para el que la
necesite. [Tweet]. X https://twitter.com/respawnjpg/status/1716548158786859440

18 oo+ 0. [@onlinemami_]. (24 de octubre de 2023). La letra es montserrat bold !! [Tweet]. X
https://twitter.com/onlinemami_/status/1716803056275210285

1917, [@nisekeponer]. (23 de octubre de 2023). A meter mucho en facebook y cadenas de WhatsApp.
[Tweet]. X https://twitter.com/nisekeponer/status/1716556723220107615
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A las 2:22 p.m la cuenta @Merodo99 comparte: Propongo que todos empecemos a
editar imagenes tipo Coherencia por favor o Indignado® pero con comentarios
completamente random a ver a donde nos lleva, junto con una placa con fondo negro y
letras blancas y amarillas que dice: Si hablamos de ver guita yo soy muy gay.
Coherencia por favor?. El mismo dia a las 2:43 p.m la cuenta @MaxiTassi publica:
Alguien que haga una pagina de Instagram de coherencia por favor indignado con un
nombre parecido y vamos todos a seguirla y a compartir. Les tenemos que ganar todos
los espacios jaja??, a lo que @onlinemami_ responde: Para mi no es armar una pagina
nueva sino generar confusion con la de ellos. Ejemplo:, junto a una placa con fondo
rojo que describe: Decia que era montonera y ahora la quiere de aliada. No tiene los
patitos en fila. Coherencia por favor, y la imagen de un pato®. Por su parte,
@Iuiseduesquivel postea: Che deberiamos llenar las redes de posts de Coherencia por
Favor con cosas re falopa para que ya no se sepa que es verdad o mentira?*,

La cuenta de @L_upic evidencia que a las pocas horas de los primeros registros la
propuesta se propagaba: La campafia de confusion con coherencia por favor es lo mejor
que vi jamas. Quizds 85% efectiva si se hace masiva en facebook, instagram y
whatsapp?®. Finalmente, @MaxiTassi vuelve a publicar sobre el tema: RT
COMPANEROS! VAMOS A CONFUNDIR A LA GENTE DE INSTAGRAM CON
Coherencia por favor, junto al link y una captura de pantalla que muestra la cuenta

parddica de CPF en Instagram.

20 @Indignadoxd es otra cuenta fake similar a CPF, tanto en sus rasgos retdricos y enunciativos como en
el marco ideolégico. Tiene presencia en Instagram, Facebook y X.

21| a publicacién alcanza 24,2 mil

Reproducciones, 147 RT y 1000 MG. Merodo I1: Scholar of the First Sin. [@Merodo99]. (23 de octubre
de 2023). Propongo que todos empecemos a editar imagenes tipo Coherencia por favor o Indignado pero
con comentarios completamente random a ver a donde nos lleva. [Tweet]. X
https://twitter.com/Merodo99/status/1716505292559601696

22 E| posteo alcanzé 1.072 reproducciones, 4 RT y 38 likes. Actualmente no se encuentra disponible en la
red social.

23 El posteo cuenta con 1.360 Reproducciones y hace referencia a los dichos de Javier Milei sobre Patricia
Bullrich. 0004110, [@onlinemami_]. (23 de octubre de 2023). Para mi no es armar una pagina nueva
sino generar confusion con la de ellos. Ejemplo: [Tweet]. X
https://twitter.com/onlinemami_/status/1716517256652284154

24 6,586 Reproducciones 22 rt 'y 404 likes. Luis Eduardo Esquivel. [@luiseduesquivel]. (23 de octubre de
2023). Che deberiamos llenar las redes de posts de Coherencia por Favor con cosas re falopa para que
ya no se sepa que es verdad o mentira. [Tweet]. X
https://twitter.com/luiseduesquivel/status/1716648683670851776

25 elceodepampers. [@L_upic]. (23 de octubre de 2023). La campafia de confusion con coherencia por
favor es lo mejor que vi jamas. Quizas 85% efectiva si se hace masiva en facebook, instagramy
whatsapp. [Tweet]. X https://twitter.com/L_upic/status/1716536203359515023
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Al dia siguiente, el 24 de octubre, el accionar se expande hacia Instagram y suma otro
formato a la causa comun iniciada por el colectivo concentrado para efectuar una
campafia en contra de la cuenta CPF. ElI DJ Argentino Julian Principe® (también
conocido como DJ Bondiola) subi6é un video en su cuenta de Instagram para contar que
generé un simulador de las placas acompafiado del texto: Ahora vos también podes
contribuir a la creacion del contenido mas molesto de todo internet?”. Con una escasa
interfaz, disefid el sitio web?® para hacer placas de manera automatica ingresando
solamente la frase que se desee plasmar.

Al dia siguiente, la idea de confundir al colectivo seguidor de CPF aun seguia
circulando en las redes. La cuenta de @ProfetaArgen nuevamente publica, mediante la
herramienta del citado, para realizar un pedido: Hagan esto con el formato de
Coherencia por favor y directo a estados de WhatsApp compafieros. A trabajar. El
repost era sobre dichos falsos de Patricia Bullrich?®.

Al accionar organizado por parte de individuos en la red social X y con implicancia en
Instagram se suma que en la semana del 22 al 28 de octubre la frase coherencia por
favor alcanzd en las bisquedas de Google, de acuerdo a los datos de Google Trends®,
un valor de 100, lo que indica la popularidad méxima del término, nimero que no habia

logrado al menos en sus dltimos cinco afios.

26 Festival Internacional de Creativad Digital y Musica Electrénica. (s/f). Julian Principe.
https://mutek.org/es/artistas/julian-principe

27 julian.principe (24 de octubre de 2023). Ahora vos también podes contribuir a la creacion del
contenido mas molesto de todo internet. [Video] Instagram.

https://www.instagram.com/reel/Cyy U yOHG6A/

28 Generador de Coherencia Por Favor. (s/f). https:/coherencia.julianprincipe.com/

29 ¢ El Editor(1[]. [@ProfetaArgen]. (25 de octubre de 2023). Hagan esto con el formato de Coherencia
por favor y directo a estados de WhatsApp compafieros. A trabajar. [Tweet]. X
https://twitter.com/ProfetaArgen/status/1717266843000250382

30 Google Trends. (s/f). Coherencia por favor. https:/trends.google.com/trends/explore?date=today%205-
y&geo=AR&q=coherencia%20por%20favor
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La risa colectiva: individuos y fakes en campana

Como fue evidenciado en el apartado anterior, la campafia contra CPF se constituye
gracias a un colectivo centrado en el interés de burlar a la cuenta en las redes sociales y
plataformas de mensajeria instantanea como WhatsApp y confundir las ideas que esta
plasma con sus publicaciones tras la victoria del candidato Massa. Sin embargo, las
producciones sobrepasaron lo estrictamente politico y electoral, evidenciando la

diversidad reidera del momento actual.

En ese sentido, entre los posteos parddicos que circularon durante el 23 de octubre
podemos reconocer dos tipos: los que buscan burlar a la cuenta y aquellos que remiten a
una critica social. En el primer grupo, suceden publicaciones intertextuales con la
cuenta de CPF que remiten a lo burlesco. Por ejemplo, en la enunciacion fake de
@troloindie se comparte la imagen de la placa negra con letras blancas y amarillas y la
leyenda: Y no metas a tu abuela muerta que nadie le faltd el respeto. Ridicula®!. La
parodia se produce porque retoma operaciones que constituyen las discursividades que
publica CPF -con otra tipografia- pero hay una transformacion en la eleccion de la frase:
remite a un intercambio verbal entre Moria Casan, jurado del certamen, y la participante
Silvina Escudero, sucedido en el programa Bailando por un Suefio que se emitio en la
television abierta argentina en 2011. Los dichos ocurridos en el momento televisivo®?
son re-apropiados cotidianamente en las redes sociales y emplazados a diferentes
tematicas de la agenda mediatica®® o recontextualizados en diversos dialogos sociales®,

como es el caso de la publicacion.

31 joel (1. [@troloindig]. (23 de octubre de 2023). [Tweet]. X
https://x.com/troloindie/status/1716561730275303794

32 Moria Casan ft. Silvina escupidero - No metas a tu abuela muerta que nadie le faltd el respeto
https://www.youtube.com/watch?v=MYHDYGD0SYw

33 Turca. [@IrinaMdV]. (4 de marzo de 2023). Que buen momento para estar vival!!! revivio el
quilombo, la tv Argentina, Cristian U, Gastdn Trezeguet, Rial, Moria Casan y no metas a tu abuela
muerta... [Tweet]. X https://x.com/IrinaPedano/status/1764501763468431782

34 cata. [@serugiranbot]. (9 de febrero de 2023). y no metas a tu abuela muerta en esto que nadie le falto
el respeto ridicula. [Tweet]. X https://x.com/serugiranbot/status/1756008834550636861
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y no metas a tu
abuela muerta

que nadie le
falté el respeto

ridicula

Imagen 1. Captura de pantalla de la cuenta @troloindie en X.

De modo similar, en la publicacion de @MicaPassadore se retoma la reconocida
produccién de CPF y escribe Coherencia por favor junto a una imagen de fondo en tono
rosado que con letras blancas y negras dice Basta de Chavez. Ponelo a Mesa la puta que
te parié®. Lejos de un sentido politico e ideoldgico, la parodia se construye desde un
sentido futbolistico, ya que la publicacion remite a dos jugadores del plantel del club
argentino Huracan. Lucas Chaves se destacaba como arquero titular mientras que
Sebastian Tomas Meza era su suplente.

Aunque aparecen similitudes intertextuales también hay diferencias con el texto
parodiado: la tipografia no es la utilizada por CPF y la frase no esta alineada a la
izquierda ni utiliza el mismo interlineado. Ademas, al igual que en el ejemplo anterior,
las placas no llevan la firma de Coherencia por favor debajo de cada frase, como si
apareceran en los siguientes ejemplos.

Por otro lado, encontramos procedimientos que condensan la finalidad de la campafia
politica de los individuos: confundir al electorado que consume la cuenta de CPF. En
ese sentido identificamos la publicacion de @faqgxeen, quien escribié Voté a patricia
bullrich en las generales y no pienso votar a milei en el balotaje, junto a la placa de

fondo negro con letras blancas y amarillas: Milei le decia montonera a Pato, y ahora

35 Mical . [@MicaPassadore]. (23 de octubre de 2023). Coherencia por favor. [Tweet]. X
https://twitter.com/MicaPassadore/status/1716586271454192111/photo/1
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pide nuestros votos. Coherencia por favor®. Aqui lo que se produce es una satira
parddica. Es una parodia porque hay una relacion intertextual, donde el texto del
enunciador imita y transforma al texto creado por la cuenta de CPF desde una
enunciacion ironica que repara en la burla. Alli se produce la diferencia: no solo por el
contenido -alejado de la postura ideologica que promueve CPF- sino también en el
contexto comunicacional, de accionar colectivo, que genera complicidad con el lector.
Es satira porque se presenta la correccién de la moral de Milei que previamente, en
varias oportunidades, ha criticado a la candidata opositora®’. Los valores del candidato
son puestos en jaque por el enunciador de la cuenta porque, al haber obtenido el
segundo lugar en las elecciones y ante un futuro balotaje, buscaria una alianza con la
presidenta del PRO, que sali6 tercera en la primera vuelta. La critica por esta situacion
se da desde la produccion de la placa pero la imagen ademas es acompafiada por un
texto que indica su descontento y que refuerza su idea.

Del mismo modo sucede con el contenido compartido por @AbogadoDePeron_* que
cita una publicacion de Patricia Bullrich, en la cual la ex candidata realiza una
declaracion post resultados, con la frase De traidores y traicionados, junto con la
imagen que contiene de fondo a un ledn abrazando a un pato, realizada por IA, y que
refiere por homonimia al apodo de Patricia Bullrich (pato) y por metonimia a la figura
de Milei (ledn), en referencia al acercamiento entre ambas figuras. La leyenda expresa:
Eran todos casta, panqueques e inutiles. ¢Quién es quién ahora? Coherencia por
favor®®. Aqui la parodia se produce porque la imagen contiene una similitud con la
tipografia Montserrat y se ubica en espacio del mismo modo que aparecen las frases en
la cuenta parodiada. En el fondo aparece un le6n y un pato animado que la pagina ya
habia publicado*® (aunque esa misma imagen después la va a retomar CPF dos dias mas
tarde). Sin embargo, hay un cambio en el enunciado y aqui es donde nuevamente
aparece lo satirico: retoma palabras de Milei para poner en cuestion la posible alianza

con una de sus opositoras electorales.

36 Faculo. [@fagxeen]. (23 de octubre de 2023). voté a patricia bullrich en las generales y no pienso
votar a milei en el balotaje. [Tweet]. X https://twitter.com/fagxeen/status/1716504416688177593

37 (3 de octubre de 2023). Javier Milei volvi6 a apuntar contra el pasado de Patricia Bullrich. Infobae.
https://www.infobae.com/politica/2023/10/03/javier-milei-volvio-a-apuntar-contra-el-pasado-de-patricia-
bullrich/

38 Al momento del posteo, la cuenta se denominaba @hagovderecho.

39 Derecho. [@AbogadoDePeron_]. (25 de octubre de 2023). De traidores y traicionados. [Tweet]. X
https://twitter.com/AbogadoDePeron_/status/1717234503557529860

40 Coherencia por favor. [@CoherenciaFavor]. (23 de octubre de 2023). Ahora vamos a ver cuan anti k
son los de juntos x el cambio y la libertad avanza. [Tweet]. X
https://twitter.com/CoherenciaFavor/status/1716460305079755244
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En sintesis, las publicaciones evidencian que la parodia naci6 del accionar colaborativo
de individuos amateurs e individuos profesionales en la red social X. Se identifican dos
tipos de posteos: los que se limitan a la burla de la cuenta oficial generando sentidos
ajenos a la politica, y los que condensan la finalidad ideoldgica de confundir al
electorado seguidor de CPF. Con base en la intertextualidad, las operaciones parddicas
consistien por un lado en la reapropiacién de los rasgos retoricos, como la disposicion
de texto con una fuente similar a la de CPF sobre un fondo liso de color, y
eventualmente rasgos tematicos y enunciativos, tales como el tratamiento de la agenda
mediatica y el uso de la ironia, y por el otro en el establecimiento de ciertas diferencias:
en la primera clase de posteos burlescos no se emplaza la firma de Coherencia por
favor y se producen variaciones en cuanto a la tipografia, el interlineado y la alineacion
del texto; en la segunda clase, el contrapunto esta en la adopcion de una postura politica
alejada a la que promueve CPF, ademas de que si se incluye la firma respetando adn
maés su formato. Consecuentemente, en este grupo se desarrolla la satira parddica: en el
juego de imitacion-transformacion de la enunciacion de CPF repara en ironias que
tematizan la alianza Milei-Bullrich poniendo en jaque la moral de estos candidatos. Por
altimo, en ambos tipos de publicaciones se entabla una relacion de complicidad con el

lector, viéndose asi modificado el contexto comunicacional.

La cuenta parddica de Coherencia Por Favor®!

La circulacién de los discursos parodiantes se complejizo tras la apertura de la cuenta
@Coherenciaxfv, resultado de la accion colectiva tras los intercambios en la red social
X. La reconstruccion del caso nos permitid observar que varias de las publicaciones
fueron posteadas primero por individuos amateurs y fakes*?, conformando un colectivo
hipermediatico. Las producciones de la cuenta comparten los mismos rasgos retdricos
que la pagina parodiada: el texto sobre un fondo de color acompafiado de la firma
Coherencia por favor. No solo la identidad visual es idéntica a la original, sino también
el tono de la enunciacion, que en este caso es la forma satirica que adquiere el mensaje.
Lo que cambia entre la cuenta fake (CPF) y la cuenta parddica es el contexto de la

enunciacion y el blanco de la burla.

41 También surgieron otras cuentas parodicas como @Porfavorcoherenciaay @CoherenciaxfisAlli. En
ambas muchas de las producciones son las mismas, incluso las realizadas por individuos amateurs y
profesionales compartidas en X.

42 El individuo fake remite a que en su enunciacion, el enunciador se construye desde el anonimato pero
en la individualidad, aunque se ignore quién es desde lo extra discursivo.
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La cuenta parddica centro6 sus publicaciones en relacion a lo sucedido tras las elecciones
generales bajo un rasgo tematico politico, con la alianza posible entre LLA y el PRO
luego de los resultados: Creias que iba a terminar con la casta, y terminé con la casta®,
expresd mediante una placa de fondo liso con letras blancas y amarillas, finalizada con
Coherencia por favor. Lo manifestado guarda un vinculo directo con una publicacion
que la cuenta ahora identificada oficial** de CPF realizé el 25 de junio de 2023, un dia
después del cierre del listado de precandidatos presidenciales a competir en las PASO*
del 13 de agosto: @PorFavorCoherencia criticd a Sergio Massa, quien encabezd la
formula oficialista: sobre una imagen del entonces precandidato y ministro de Economia
reza la leyenda con letras blancas y amarillas: Acé esta el Unico politico que cumple lo
que promete...Dijo que terminaria con La Campora y terminé con La Campora®®.
Mediante el recurso ironico del juego de palabras y del doble sentido se marca una
desviacion en las acciones y principios que se espera del actor apuntado en su rol como
candidato oficialista, debido a que hubo un tiempo en que Sergio Massa estuvo
enfrentado politicamente con La Campora -organizacion Kkirchnerista dentro del
peronismo-. Sin embargo, en 2019 formaron parte de la coalicidn politica del Frente de
Todos, ganando asi las elecciones presidenciales de ese afio. La alianza electoral se
repitié en 2023 pero bajo el nombre Unidn por la Patria.

Si analizamos la operatoria de la parodia podremos observar que esta dindmica
pragmatica se complejiza aun mas. Al igual que la satira en CPF, la ironia y el andlogo
juego de palabras se emplean para marcar una contradiccion, esta vez en el
comportamiento de Milei. De este modo, si bien el tono enunciativo no varia, si lo hace
el contexto en que se desarrolla en lo que refiere al sujeto enunciador y al sujeto
enunciatario, factores extralinguisticos que configuran la escena comunicativa.

Como parodia y trans-contextualizacion, la ironia no esta operando Gnicamente en el
nivel del enunciado que toma como blanco de la satira la conducta de Javier Milei -que
en el ejemplo no aparece nombrado explicitamente- sino en una dimensién superior que

es la del discurso. La placa constituye en si una critica que se desplaza y dirige a la

43 LLa publicacion cuenta con 62 likes y no tiene comentarios. Coherencia por favor. [@coherenciaxfvr].
(1 de noviembre de 2023).[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/CzGhBpkua4R/

44 La cuenta de CPF es fake, pero aqui la mencionamos como “oficial” o “parddica” para poder
diferenciarla de la creada para burlarla.

45 | _as PASO son un mecanismo electoral para que los ciudadanos voten por los candidatos que
competiran en las elecciones generales. Se realiza el mismo dia para todos los partidos y su participacion
es obligatoria tanto para los votantes como para los partidos politicos.

46 La publicacion alcanzé 6008 likes. porfavorcoherencia. [@porfavorcoherencia]. (25 de junio de
2023).[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/Ct7iJoOLNZw/
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cuenta parodiada y sus modalidades de enunciacion: imita la identidad visual pero se
diferencia al nivel del contenido por distanciarse del marco ideoldgico de CPF. En
suma, una satira parddica: a través de la reapropiacion con diferencia de las operaciones
discursivas de CPF (parodia), se evalla peyorativamente la conducta del candidato de la
LLA (satira), blanco de burla extratextual.

Luego del resultado de la primera vuelta, CPF es decir la cuenta ahora identificada
como oficial, compartié un dibujo realista realizado por IA de un pato y un le6n
abrazados, con un fondo de la bandera argentina®’. A un costado, la leyenda Juntos por
la libertad. Coherencia por favor®®. En la imagen acompafian las etiquetas a
@mauriciomacri, a @javiermilei y a @patobullrich. Oficializado el apoyo de Bullrich
en la conferencia de prensa del 25 de octubre, la cuenta parddica posted una imagen
realista de un ledn cazador con un pato entre los dientes solamente con la firma
Coherencia por favor®®. En ambos casos lo iconico esta operando: por un lado con la
IA, al habilitar relaciones de semejanza, que por homonimia y por metonimia se parecen
a su objeto; por el otro, al funcionar como metafora de la alianza LLA-PRO. Solo que,
en la parodia, la relacion simbdlica entre los significantes pato y ledn es diferente,
abordando la interpretacion de que la ultraderecha estaria por fagocitar a la derecha
tradicional.

Siguiendo a Hutechon (2006), en esa funcion parodiante se produce una copia sin
repeticion. Al tratarse de una transposicion critica, @Coherenciaxfvr se apropia de la
formas zoologicas en las que son representados Bullrich y Milei, pero al mismo tiempo
invierte esa representacion y el vinculo entre ellos para marcar un contrapunto. No
significa lo mismo el dibujo de dos animales tiernamente abrazados, que la imagen
realista de un insaciable felino a punto de devorarse a un ave. La representacion original
tiene un aspecto ludico e incluso infantil porque ignora la naturaleza predatoria.
Mientras, la transcontextualizacion subraya la satira parddica al plasmar una
incongruencia entre la relacion inicial que postula CPF vy la naturaleza del vinculo entre

los personajes segun el enunciador parodico.

47 Imégenes similares también fueron posteadas por individuos fakes y por el candidato Milei.

48 E| posteo alcanza 39.074 likes. porfavorcoherencia. [@porfavorcoherencia]. (23 de octubre de 2023).
@mauriciomacri @javiermilei @patobullrich. [Fotografia]. Instagram
https://www.instagram.com/p/CyvpUyyralc/

49 La publicacion tiene 162 likes y no se visualizan comentarios. Coherencia por favor.
[@coherenciaxfvr]. (25 de octubre de 2023). #massa #milei #bullrich #presidente #ballotage #argentina
#elecciones [Fotografia]. Instagram https://www.instagram.com/p/Cy1F7nuOznE/
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Para sefialar las diferencias en las operaciones que se producen desde los vinculos
intertextuales, otro ejemplo remite al posteo que realizé el 25 de octubre la cuenta fake,
la cual compartié una imagen de la bandera argentina intervenida. El tradicional sol de
treinta y dos rayos de color oro ubicado en el centro fue reemplazado por un racimo de
bananas amarillas® con la firma Coherencia por favor plasmada, junto a un conjunto de
hashtags: #massa #milei #bullrich #presidente #ballotage #elecciones #argentina. La
imagen fue apropiada sin modificaciones, y por lo tanto recontextualizada, de una
publicacién sucedida el 23 de octubre en la cuenta de CPF, acompafiada de la
descripcion Pais bananero®!, que funciona como anclaje de sentido (Barthes, 1982).
Esta expresion se utiliza cominmente para describir a paises con caracteristicas de
inestabilidad politica y econémica, y corrupcion en la administracién publica, haciendo
referencia, peyorativamente, a la situacion de algunos estados centroamericanos.

Si bien en el nivel material el sentido no cambia, la variacion de la situacion
comunicativa enmarca la publicacion dentro de un contexto enunciativo irénico, por lo
tanto, burlesco. Esto permite que el enunciador en @Coherenciaxfvr se distancie del
enunciado y genere un nuevo significado. La idea del pais bananero permanece
constante, pero el desdoblamiento del sujeto de la enunciacion da lugar a dos sentidos,
posibilitando el funcionamiento de la parodia. En resumen, se produce una burla de la

burla.

%0 E| posteo alcanz6 54 likes. Coherencia por favor. [@coherenciaxfvr]. (25 de octubre de 2023). #massa
#milei #bullrich #presidente #ballotage #argentina #elecciones [Fotografia]. Instagram
https://www.instagram.com/p/Cy11dd90fe4/

®1 La publicacion alcanza 6527 likes. porfavorcoherencia. [@porfavorcoherencia). (23 de octubre de
2023). Pais Bananero. [Fotografia]. Instagram https://www.instagram.com/p/Cyv967AxC1W/
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° coherenciaxfvr - Sequir

° coherenciaxfvr 41 sem
#massa #milei #ballotage #bullrich
#bregman #schiaretti #elecciones

#argentina #presidente
Ver traduccion

“ conraav 41 sem
Que peligroso, gue triste.
Responder  Ver traduccion

R Ver comentarios ocultos

Ahora Milei llamé al

FIT también?

Cuando convoca a

Cristina para la oficina

anticorrupcién? Sl a

201 Me gusta
24 de octubre de 2023

Coherencia por favor
@ Agrega un comentario... @

Imagen Il1. Captura de pantalla de la cuenta @coherenciaxfvr en Instagram.

Por otro lado, el 24 de octubre, la cuenta parodiante publicé una placa®? con el texto
alineado a la izquierda en blanco y amarillo que dice: Ahora Milei llamé al FIT®
también? Cuando convoca a Cristina para la oficina anticorrupcion? Coherencia por
favor, y de fondo una fotografia de la vicepresidenta Cristina Fernandez de Kirchner
con un filtro violeta. Acomparian los hashtags #massa #milei #ballotage #bullrich
#bregman #schiaretti #elecciones #argentina #presidente. Ese dia, en una entrevista
radial, Javier Milei habia declarado que eventualmente sumaria a su gabinete a sectores
de la izquierda®. Ademas, para entonces, el candidato ya habia manifestado su
intencién de sumar a Bullrich a su gobierno en caso de ganar el balotaje.

La publicacion retoma el imaginario antiperonista de CPF que vincula la figura de
Fernandez con la corrupcion. Aungue la representacion de la dirigente se mantiene
constante, el enunciado toma mas fuerza al poner foco en la moral del candidato de
ultraderecha. Al variar el contexto enunciativo, se produce una especie de burla al
colectivo de seguidores de @Porfavorcoherencia (cuenta oficial de CPF). Ante todo, su
acto y forma son los de incorporacidn, pero a través de la ironia su funcionamiento es de

separacion y contraste, dando lugar a la satira parddica. Afiddase que la reconstruccion

52 La publicacién cuenta con 201 likes. Coherencia por favor. [@coherenciaxfvr]. (24 de octubre de
2023). #massa #milei #ballotage #bullrich #bregman #schiaretti #elecciones #argentina #presidente
[Fotografia]. Instagram https://www.instagram.com/p/CyzAB20u7C2/

53 Frente de Izquierda de los Trabajadores (FIT), coalicion politica argentina de izquierda.

54 (24 de octubre de 2023). Milei hizo otro giro de cara al ballottage y convocé a la izquierda para un
ministerio clave: “Son los que mas saben”. La Nacion. https://www.lanacion.com.ar/politica/elecciones-
2023-milei-hizo-otro-giro-de-cara-al-ballottage-y-convoco-a-la-izquierda-para-un-nid24102023/
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del caso nos permite abordar otra particularidad: el colectivo identitario kirchnerista se
apropia de la representacion negativa de su principal referente y la recontextualiza para
exhibir las contradicciones de Milei y, por tanto, criticarlo.

El posteo coincide en rasgos retoricos y tematicos con uno realizado por CPF el dia
anterior, siendo un indicador mas del descontento con el resultado de las elecciones
generales®. Montado sobre una fotografia sugerente de Cristina Fernandez, la leyenda
en letras blancas expresa: Si sabia que era tan giles les robaba el doble. Coherencia por
favor. El recurso de la ironia cumple una funcion doble. Primero, se burla del electorado
massista con el foco puesto en la ingenuidad. Segundo, satiriza a la dirigente politica ya
que le atribuye una frase polémica con el fin de resaltar una desviaciéon moral. En el
imaginario antiperonista la figura de Fernandez es asociada a la corrupcion, la aparente
cita textual refuerza la caracterizacion peyorativa.

Por altimo, el mismo dia -24 de octubre-, la cuenta fake @Coherenciaxfvr realizd un
post®® con la leyenda en letras blancas: Milei es como Movistar. Lo querés dar de baja y
te tira todas las promos. Coherencia por favor, en un fondo negro. Los hashtags se
repiten: #massa #milei #bullrich #bregman #schiaretti #elecciones #presidente
#ballotage. Lo que aparece aqui nuevamente es una satira parodica, al criticar el
accionar del candidato que varia su oferta electoral de acuerdo con el contexto. Resulta
interesante que tres semanas mas tarde, cerca del balotaje, la cuenta oficial de CPF
publico una placa® que decia Massa es como Fibertel, le querés dar de baja y te tira
todas las promos. Esta cercania temporal bien nos podria habilitar a inferir que es la
cuenta oficial la que copia a su fake, revelando una dindmica distinta en la
retroalimentacion entre ambos enunciadores. Como parodia, el tono y la férmula
enunciativa es idéntica, pero la diferencia se produce en el objeto de la burla: en el
primero, el sujeto de la accion es Milei, que es comparado con la empresa de
telecomunicacién Movistar, y en el otro es Massa, comparado con la empresa Fibertel.
La estructura y la disposicion del enunciado es la misma, el contexto comunicativo varia
y por ende los referentes también. No obstante, pudimos rastrear que este tipo de

expresiones satiricas ya estaban presentes desde mucho antes en la discursividad, por

%5 El posteo tiene 32.156 likes. porfavorcoherencia. [@porfavorcoherencia). (23 de octubre de 2023).
[Fotografia]. Instagram https://www.instagram.com/p/CywlnKJrHkL/

% Alcanz6 337 likes. Coherencia por favor. [@coherenciaxfvr]. (24 de octubre de 2023). #massa #milei
#bullrich #bregman #schiaretti #elecciones #presidente #ballotage. [Fotografia]. Instagram
https://www.instagram.com/p/CyzcCyqumHF/

57 porfavorcoherencia. [@porfavorcoherencia). (12 de noviembre de 2023). [Fotografia). Instagram
https://www.instagram.com/p/CzkU1s9L 6RO/
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ejemplo, la publicacion del 28 de septiembre de la cuenta @akleinmeidele que postea el
mismo enunciado, solo con la diferencia que compara a Massa con las empresas
telefonicas en general®®,

En definitiva, en primer lugar, en cuanto a la produccion de la cuenta fake observamos
la evidencia de un burlador burlado, es decir, la cuenta parodiante produce una retoma
de las mismas operaciones que yacen en la cuenta parodiada y que proponen un blanco
de burla. Observamos que se mantuvo un tono satirico con reparo en la ironia, los
juegos de palabras y el doble sentido. La identificacion de ciertas diferencias
evidenciaron el funcionamiento de la parodia. Se hallaron contrastes en dos niveles, el
del marco enunciativo y el del contenido: en el primero hay una variacién al postularse
un enunciador y un enunciatario con una identidad politica opuesta a CPF; en el
segundo, el contrapunto se presento en el sefialamiento de las contradicciones de Milei
y la tematizacion critica de la alianza con Bullrich. La distincion entre ambos niveles es
solo analitica dado que la parodia se fundamenta en el mecanismo base de
transcontextualizacion. Ademas de los enlaces retoricos y enunciativos con CPF,
también se evidenciaron vinculos tematicos del momento, como el acercamiento entre

LLA-PRO, y de larga data, tal la presencia del imaginario antikirchnerista.

De medios masivos e instituciones: los limites de la burla se expanden

Lejos de las censuras a la burla que adoptaron los medios e instituciones en la era de los
medios masivos, en la hipermediatizacion sucede que estos producen discursividades
risibles con mayor frecuencia y el caso seleccionado lo evidencia. En la red social X, el
24 de octubre en medio de la campafia motorizada por individuos amateur y fakes, la
cuenta oficial del Ministerio de Transporte de la Nacién compartié una placa®® con
fondo de color celeste y la leyenda con letras negras y blancas: Vuelve el tren de
pasajeros a la estacion Tucuman, luego de las obras realizadas en el punte sobre el Rio
Sali. Ministerio de Transporte.

La relacién discursiva que se da entre los discursos de CPF y el del ministerio es
parédica. Funciona en la imitacion de la identidad visual, ya que la tipografia y la

disposicion del texto es similar a CPF, incluyendo la ubicacién de una firma. En este

%8 Araceli (14711, [@akleinmeidele]. (28 de septiembre de 2023). #massa te da mas promos (?. [Tweet]. X
https://twitter.com/akleinmeidele/status/1707420762519318829

%9 La publicacion cuenta con 5 mil RT, 29 mil likes y 2,2 millones de reproducciones. Ministerio de
Transporte. [@MindeTransporte]. (24 de octubre de 2023). [Tweet]. X
https://twitter.com/MindeTransporte/status/1716898459285131661
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caso, la operatoria parodiante cobra aun mas fuerza debido al contexto en que se
produce la publicacion: la gran produccion discursiva de CPF y la circulacion de sus
posteos. Al nivel del contenido, se produce la divulgacién de una politica publica
ejecutada, que dialoga con las operaciones satiricas analizadas previamente, y se suma
que se produce desde el propio gobierno nacional. Es decir, una critica, menos explicita
que en las anteriores retomas, promovida por una dependencia de gestion del Estado que
pone de relieve la oposicion entre quienes hablan y quienes hacen. politica.

La disonancia entre forma y contenido estructura la operacion parddica: al adoptar la
identidad visual de CPF, la publicacién se recontextualiza dentro de un marco
enunciativo que genera una tension entre el mensaje institucional y el estilo irdnico de
CPF. Dicho de otra manera, la ironia no esta presente en el nivel del enunciado, pero si
hay un ethos irénico constitutivo que pone acento en la intertextualidad (junto al énfasis
puesto en la disonancia forma y contenido) y nos autoriza a hablar de parodia. En
sintesis, y en linea con lo explicado hasta aqui, es una parodia porque hay una repeticion
con diferencia.

@ Ministerio de Transporte

luego de las obras

finalizadas en el puente
sobre el Rio Sali.

Imagen IV. Captura de pantalla de la cuenta @mindetransporte en X.
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El mismo dia y siguiendo la linea informativa, el Ministerio de Produccién, Ciencia e
Innovacién Tecnoldgica de la Provincia de Buenos Aires, publicd la placa® con la
leyenda: Finaliza otra edicion de los viajes de fin de curso. 300 MIL estudiantes
bonaerenses viajaron por la Provincia en dos afios, junto a la firma de la institucion; en
letras turquesas y blancas. Aunque la tipografia no es la misma que en CPF, se trata de
una parodia porque hay una similitud con la identidad visual, el texto alineado a la
izquierda y la firma hacia el final, pero una diferencia al nivel del contenido, una
informacion oficial. Asi, la parodia se sostiene en la intertextualidad y en la tension
entre forma y contenido que genera un segundo significado: la burla hacia CPF.

Por ultimo, a la parodia se sumo, luego de la oficializacion de la alianza LLA-PRO el 25
de octubre, el medio masivo C5N, quien compartio una placa®! de fondo de color rojo
con la leyenda con letras negras y blancas Me preocupan las ideas de Milei. Son malas
y peligrosas. Patricia Bullrich a Javier Milei hace seis dias, y la firma C5N. Si bien la
tipografia y el interlineado es distinto al de CPF, en rasgos generales la estructura es
parecida: un fondo liso de color, un texto breve alineado a la izquierda y una firma al
final. Como parodia, hay una imitacion en la forma y una diferencia que se produce en
el nivel del enunciado. El conocimiento del contexto en que se produce esta publicacion
completa el significado: tal como analizamos anteriormente, para esa fecha individuos y
enunciadores fake comenzaban a satirizar a Javier Milei por su acercamiento a Patricia
Bullrich. En tanto institucion, dentro de las reglas que condicionan su produccion
discursiva C5N recontextualiza una declaracion de Bullrich para evaluar la nueva

relacion entre ambos politicos.

Conclusiones

El estudio de la parodia colectiva y colaborativa a CPF evidencia la complejidad de la
circulacion del sentido en la sociedad contemporanea y cémo se vinculan los diferentes
actores en ella, producto de las transformaciones que han sucedido en la mediatizacion.
La parodia tiene en su generacion rasgos colaborativos y participativos. La
reconstruccion de las operaciones discursivas muestra que sus inicios devienen de un

intercambio entre enunciadores, que realizan diferentes aportes para una causa comun:

€0 El posteo tiene mil RT, 10 mil likes y 348,7 mil reproducciones. Min. Produccion, Ciencia e
Innovacién Tecnoldgica. [@Produccion_PBA]. (24 de octubre de 2023). [Tweet]. X
https://x.com/Produccion PBA/status/1716931532978618645/photo/1

®1 La publicacion alcanza los 6 mil RT, 27 mil likes y1,6 millones de reproducciones. C5N. [@ C5N]. (25
de octubre de 2023). [Tweet]. X https://x.com/C5N/status/1717230541622464834
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contrarrestar las ideas que circulan desde la cuenta de CPF producto del descontento
que les ocasiona, retomando su misma estructura discursiva y también algunos de los
temas que aborda y el modo en que enuncia. La estrategia nace de la inteligencia
colectiva, aunque la préctica no se instala con el paso del tiempo, pero lo sucedido
alcanza para que un colectivo propague discursos confusos y contradictorios, desde el
humor como la misma cuenta genera. Esto sucede por las operaciones provenientes del
arte contemporaneo que individuos y colectivos en las redes sociales ya han incorporado
en su cotidiano como productores de contenidos.

Si nos posicionamos en la idea de la campafia y el contexto de polarizacién politica
aparece como operacion intertextual la satira parddica; por lo tanto, un ethos satirico
que se codifica de manera peyorativa de acuerdo con los actores e ideales que aparecen
en los enunciados. Pero las producciones discursivas no solo se extienden a un
colectivo hipermediatico politizado, también aparecen parodias que comparten rasgos
retoricos con el texto a parodiar pero modifican sus rasgos tematicos y enunciativos; lo
que provoca la aparicion de una parodia con un ethos irdnico, es decir burlon. En
definitiva, las producciones sobrepasaron lo estrictamente politico y electoral,
evidenciando la diversidad reidera del momento actual y las practicas de apropiacion y
recontextualizacion que provocan la arquitectura de la mediatizacion.

Es importante sefialar que las competencias del lector que activan el reconocimiento del
intertexto para la interpretacion parodiante estan anudadas también a la comprension del
momento historico. Para que las producciones parodicas sean entendidas como tales, el
decodificador debe relacionar qué tipo de publicaciones y qué mensajes genera la cuenta
de CPF. En sintesis, la asignacion de sentido depende del grado de compromiso que
tenga el enunciatario. Pero dado que las parodias analizadas se distinguen por estar
situadas en el marco del proceso electoral presidencial de 2023, la familiaridad del
lector con el discurso politico contemporaneo se vuelve esencial para una interpretacion
completa.

Un elemento para destacar del caso es la presencia de las instituciones y medios que
producen discursos parodicos desde sus cuentas en las redes sociales mediaticas. No es
menor el accionar ya que estos actores se encargaron durante mucho tiempo de regular
la burla cuando en la mediatizacion reinaba solamente el sistema de medios masivos,
por mas que en los medios los discursos reideros nunca han dejado de existir. En esta
ocasion las instituciones y medios ya no accionan con la censura sobre individuos y

colectivos, sino gue bajo ciertos resguardos -la produccidn risible en un sentido burlén-
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se suman a la circulacién de la parodia. Ademas, otro aspecto del accionar de medios e
instituciones es que la campafia parddica no trascendié por fuera de las redes sociales,
solo se propagd desde sus cuentas en X, un espacio que alienta a instalar temas sociales
para su discusion y generar contenido para su visibilizacion.

Por ultimo, consideramos relevante mencionar que este trabajo es un insumo mas para
aproximarse a la manera en que la politica y lo politico se ven afectados por las nuevas
condiciones de circulacion. Profundizar en las implicancias que las précticas analizadas
tienen en la construccion de ciudadania es un camino para seguir explorando el

desarrollo sociocultural en el marco de la hipermediatizacion.
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